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PROVENCE - COTE D’AZUR

SPECIAL VINS

Des degres sous le soleil
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SPECIAL VIN

Découvrir un terroir, 1

rencontrer des produc

teurs et déguster leurs vins est devenu I'une
des activités préférées des touristes de la
région. Petits et grands domaines, caveaux et
caves coopératives redoublent d’imagination
pour séduire ces visiteurs épicuriens.

ematina Aix-en-Pro-

vence, Gaétane Thu-

rot accueille dans son

minibus six touristes

étrangers. Direction
le Mas de Cadenet, oil la famille
Négrel éleve le rosé en fits de
chéne... Cette jeune Aixoise
diplomée en tourisme a créé, il
v a deux ans, Provence Wine
Tours. Elle vient d'embaucher
une assistante car les clients
affluent. Huit cents depuis le
début 2011, Clest en Australie, ot
elle a vécu un an, que Gaétane a
découvert le potentiel touris-
tique des domaines viticoles,
« La-bas, lwenotourisme est accessible
i tous », explique-t-elle, De retour
en Provence, elle lance ses
excursions cléen main dans une
dizaine de domaines autour
d'Aix, « Le vin, par excellence, fait
partie de la culture frangaise. Les

Américains, les Australiens, les Cana-
diens, fes Chinois et fes Européens du
Nord ne congoivent pas de quitter la
Provence sans avoir dégusté nos
wing ! »

Selon une étude” d’Atout
France, l'eenotourisme est I'un
des secteurs de Féconomie euro-
péenne i fort potentiel de déve-
loppement. Certains chiffres
confirment cette tendance.
Ainsi, un tiers des touristes
venant en France cite le vin et la
gastronomie comme motiva-
tions de leur s&jour. La fréquen-
tation des caves frangaises est
estimée a 7,5 millions de per-
sonnes, dont 2,5 millions d'étran-
gers. Et l'enotourisme attire des
consommateurs de vin directe-
ment sur les lieux de production,
engendrant des ventes supplé-
mentaires. Une aubaine en ces
temps ot la consommation d'al-

cool ne cesse de baisser, en raison
notamment des campagnes de
prévention routiére et de santé.

« Awjourd bui, pour un vigneron
de Provence, la mise en marché direct
estimportante : 17 20 % de son chif-
[re daffaires. La vente au caveau est
done un élément essentiel pour I sta-
bilité de son entreprise », explique

CHATEAU GRAND BOISSE.

NOUVEAU

Alain Baccino, responsable de la
filiere viticole & la chambre
régionale d'agriculture.

Intégrant cette composante
économique, l'eenotourisme
devient une stratégie d'entre-
prise. Quand, en 2003, Marie-
Pierre Caille rachéte Chateau
Mentone, a Saint-Antonin-du-
Var (83), cette ancienne directrice
d'une agence de tourisme d'af-
faires lyonnaise sent tout le
potentiel de ce liew. « Lancienne
propriétaire réalisait 30 % de ses
venites d la propriété, c'est énorme !
Dans les 5000 mt* de bati, fai tout de
stiite imaginé aménager des salles de
réception, des chambres d'bites, une
maison d'bites... » raconte-t-elle.
« Beaucoup de vignobles sont aujour-
d'bui repris par des chefs dentreprises,
qui ont les mayens financiers de réafi-
serdes prestations sofgnées. Vendre du
vin seul est difficile sur le plan écono-
mique. Développer une activité secon-
daire, comme I'bébergement, tombe
sous le sens », assure Marie-Pierre
Caille qui, depuis ecing ans, a
doublé ses ventes de vin.

Laisser une empreinte
Un médecin passionné de
nature a ainsi repris, en 2006,
Chéteau Grand Boise a Trets
(13). Dans la vallée de I'Arc,
Xavier Gervoson et son équipe
ont sauvegardé 400 hectares ve.

UNE ROUTE DES VINS DE PROVENCE

Aprés trois années de concertation
entre le monde viticole et les
professionnels du tourisme, la

« Route des vins de Provence »
sera lancée le 27 juin prochain,
Des coteausx de Baux (13) jusqu'a
Bellet (06), ce tracé i

le repérage, explique Eric Altero,
chef du projet a la Chambre
d'agriculture du Var, Sur le site
internet, les particuliers comme fes
agents de tourisme frouveront
toutes les informations et une

regroupe plus de 300 domaines et
caves viticoles a travers huit
appellations. « Une signaldtique
spécifique est mise en place &
T'entrée de chaque site pour faciliter

ion des
des caves & exporter sur GPS.
Chacun pourra construire son
itinéraire d'un domaine & 'aurre, le
parfager et déposer des avis ». AV,
(www.routedesvinsdepravence.com)
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un festival lyrique..

ALEXIE VALDIS
(1) Etude Vin et Tourisme - Maison
dela France 2010.
M.Bfﬂl'ﬂﬂﬂéwlh&fﬂlrf 'S.COM
www.chateaumentons.com
WWW, t'undbwss com

W, Mleanmubma com

I’ Art et les vignes

Du Il au |4 juin, trois domaines
viticoles autour dAix-en-Pro-
vence (Chateau Paradis, la Cave
des Quatre Tours et Chateau du
Seuil) regoivent une douzaine
dartistes peintres, photographes
et sculpteurs, pour la 3° édition
d'Art en Vignes. Leurs ceuvres
sont exposées dans les caveaux,
les chais, entre les batisses et au
milieu des vignes. A retenir,
samedi Il juin, de 18 & 19 heures,
Alastair Magnaldo vous photo-

AMINAPAR COLETTE H

graphie a sa fagon au Chateau
du Seuil. Dimanche 12, aux
mémes horaires au Chateau
Paradis, le sculpteur Serge Ruf-
fato et la peintre Jill Steenhuis
vous croquent... Etlundil3, ala
Cave des Quatre Tours, Heng
vous initie au graff. AV
hetp://artenvigne.blogspar.com.
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